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Abstract. This research involves steps in creating promotional media that follows the ADDIE approach, with a
Jfocus on a case study conducted at MA Wahid Hasyim, Bangsri, Jepara. The video produc@E§rom this research
aims to be the main promotional tool in the school environment, using a testing method using a Likert scale.
Made in the form of motion graphic ammirm, the video was conceptualized creatively to provide an
interesting introduction about the school, with the hope of attracting the interest of prospective students and
other related parties in an innovative and interesting way.
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Abstrak. Penelitian ini melibatkan langkah-langkah dalam pembuatan sebuah media promosi yang mengikuti
pendekatan ADDIE, dengan fokus pada studi kasus yang dilakukan di MA Wahid Hasyim, Bangsri, Jepara.
Video yang dihasilkan dari penelitian ini bertujuan menjadi alat promosi utama di lingkungan sekolah tersebut,
dengan penggunaan metode pengujian menggunakan skala Likert. Dibuat dalam bentuk animasi motion graphic,
video tersebut dikonsep secara kreatif untuk memberikan pengenalan yang menarik tentang sekolah, dengan
harapan dapat menarik minat calon siswa dan pihak-pihak terkait lainnya dengan cara yang inovatif dan
menarik.

Kata kunci: Video Promosi, Motion Graphic, Sekolah

1. LﬁTAR BELAKANG

Perkembangan zaman yang terus berlangsung membawa perubahan signifikan dalam
ﬁrategi promosi pemasaran. Di era globalisasi yang kita alami saat ini, perubahan tersebut
semakin terasa, terutama dalam perkembangan teknologi komputer, khususnya di bidang
multimedia. Terobosan baru dalam dunia multimedia terus bermunculan karena tuntutan akan
informasi yang semakin meluas di kalangan masyarakat, yang pada gilirannya mendorong
inovasi dalam bidang ini. Banyak institusi, lembaga, bahkan sampai sekolah telah
mengadopsi  teknologi sebagai media utama dalam menyebarkan informasi dan
mempromosikan produk atau layanan mereka (Ismatulloh er al., 2023).

Video promosi adalah salah satu bentuk multimedia yang sangat efektif untuk
pemasaran sckolah. Dalam konteks ini, video promosi berperan penting dalam membantu
sekolah memperkenalkan fasilitas, kurikulum, budaya sekolah, serta prestasi siswa kepada
calon siswa dan orangtua mereka. MA Wahid Hasyim Kabupaten Jepara adalah salah satu
pendikan menengah yang masuk dalam instansi pendidikan di Indonesia yang sudah
menerapkan kurikul medeka. Sekolah ini berlokasi di kecamatan Bangsri Kabupaten

Jepara Jawa Tengah. Dalam melakukan promosi sebagai salah satu media sarana penunjang




promosi serta informasi pada MA Wahid Hasyim Kabupaten Jepara masih menggunakan
media tradisional dalam bentuk spanduk dan mulut ke mulut, dengan begitu promosi tersebut
dikatakan belum efisien yang mengakibatkan jumlah siswa baru di MA Wahid Hasyim
mengalami penurunan setiap tahunnya, hal tersebut wajar dikarenakan dengan media promosi
tradisional tersebut hanya dapat mencakup skala kecil di area sekitar saja.

Berdasarkan permasalahan yang telah diidentifikasi di atas, penulis akan merancang
sebuah media promosi berbasis motion graphic khusus&tuk MA Wahid Hasyim Kabupaten
Jepara . Rencana perancangan ini akan mengandalkan perangkat lunak Adobe Illustrator dan
Adobe After Effects. Video ini nantinya juga akan menampilkan foto kegiatan yang menjadi
keunggulan di MA seperti pelatihan public speaking, jurnalistik, pelatihan pembacaan baca
tulis al-Quran yang dimana tidak semua sekolah mendapatkan pembelajaran tersebut.
Tujuannya adalah menciptakan sebuah video promosi yang memiliki daya tarik kuat, mampu
memperkenalkan potensi dan keunggulan MA Wahid Hasyim Kabupaten Jepara , serta
menginspirasi calon siswa baru. Diharapkan bahwa video promosi ini dapat berperan penting
dalam meningkatkan jumlah calon siswa baru yang tertarik untuk mendaftar ke MA Wahid
Hasyim Kabupaten Jepara , Kabupaten Jepara, dan pada akhirnya, membantu dalam
pertumbuhan dan perkembangan sekolah tersebut.

2. KAJIAN TEORITIS

Adapun video promosi ini dibuat dengan mempertimbangkan beberapa temuan dari
jurnal penelitian yang telah penulis pelajari sebelumnya.

Penelitian yang pertama berjudulkan “Strategi Promosi Sekolah Master Indonesia
Melalui Video Profil Berbasis Graphic Animation”, jurnal ini disusun oleh (Heksariani and
Ananto, 2018). Penelitian ini bertujuan mengenalkan lebih jauh dan bisa untuk membantu
lebih banyak anak-anaak bisa bersekolah dengan gratis. Perancangan ini berdurasi 3 menit
dan dibuat menggunakan software adobe illustrator untuk mendisain asset-asset yang
diperlukan dan menggunakan adobe after effect untuk menyatukan sehingga menjadi satu
kesatuan video animiasi.

Penelitian yang kedua berjudul “Pembuatan Video Profil Sd Negeri 02 Jati KEamatan
Masaran Kabupaten Sragen Sebagai Media Promosi Sekolah™, jurnal disusun oleh (Shofiatin
Zuhro, Elok and Rasmani, 2022). Perancangan ini berdurasi 3 menit 1_detik tujuannya
mampu menjadi sebuah alternatif baru dalam mempromosikan sekolah. Langkah-langkah
yang dilakukan dalam kegiatan pengabdian ini antara lain pemetaan substansi profil sekolah,
penyusunan substansi video, pembuatan storyboard, perekaman dan dokumentasi, editing,

riview video, produk video profil SD N 2 Jati Masaran




3. METODE PENELITIAN
Metode yang digunakan pada pendekatan penelitian ini menggunakan metode

pengembangan ADDIE (Analisis, Desain, Development, Implementasi, Evaluasi).
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Gambar 1. Alur ADDIE

1. Pengumpulan Data

Dalam tahap ini, penulis akan melakukan penelitian/ observasi ke sekolah MA
Wahid Hasyim Kabupaten Jepara untuk mengetahui apa yang menjadi permasalahan
disana.

2. Analysis (Analisis)

Dalam tahap ini, penulis akan melakukan analisis kebutuhan dengan tujuan
untuk memahami apakah ada kebutuhan untuk menggunakan media promosi dalam
konteks sekolah.

3. Design (Desain )

Pada tahap desain ini, penulis akan melakukan perancangandalannya cerita
dalam bentuk storyboard. Tujuan utama dari perancangan storyboard ini adalah untuk

memberikan panduan yang jelas dan terstruktur kepada penulis selama tahap desain.

4. Development




Pada tahap ini, penulis akan mengambil desain yang telah disusun sebelumnya
dan menggabungkannya menjadi sebuah kesatuan yang utuh, dengan tujuan
menghasilkan animasi yang menarik untuk media promosi.

5. lmplalentasi

Pada tahap ini, penulis akan melakukan uji coba terhadap animasi yang telah
dibuat. Uji coba ini biasanya dilakukan dalam skala kecil di lingkup sekolah atau
dengan sekelompok responden terbatas.

6. Evaluasi

Pada tahap ini, penulis akan mengevaluasi tingkat kelayakan dari video
promosi menggunakan metode skala likert. Penulis melakukan pengujian dengan
skala kecil di lingkup sekolah. Evaluasi ini akan menentukan apakah video promosi

tersebut memenuhi standar yang telah ditetapkan atau tidak.

4, HASIL DA&PEMBAHASAN
Pengumpulan Data

Dari hasil observasi yang dilakukan oleh penulis mendapatkan informasi sebagai
berikut.
a) Hasil Observasi

Peneliti juga mendapatkan informasi bahwa selama ini MA Wahid Hasyim hanya
menggunakan metode promosi tradisional contoh pasang banner, hingga mulut kemulut.
Hal tersebut dikatakan tidak efektif, dibuktikan dengan tabel berikut yang selalu

menunjukkan grafik penurunan di 2 tahun
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Gambar 2. Grafik Data Siswa Baru

b) Hasil Wawancara




Peneliti juga melakukan wawancara dengan Bapak Achmad Shokhib, S.Si selaku

sekolah guna untuk mendapatkan informasi lebih dalam dan saran kedepan yang

diharapkan oleh sekolahan, berikut beberapa hasil wawancara yang dilakukan oleh

peneliti.

No Pertanyaan Jawaban

1.) Bagaimana kebijakan promosi | "Saat ini kami menggunakan banner serta pamphlet
di sekolah ini saat ini? yang dipasangkan dibeberapa titik diarea bangsri."

2) Bagaimana dampak dari | "Kebijakan promosi saat ini memang dikatakan
kebijakan promosi saat ini? berhasil mendapatkan siswa baru namun masih

dikatakan kurang efektif dikarenakan dengan selalu
adanya penurunan siswa baru dibeberapa tahun
terakhir."

3) Bagaimana peran Anda dalam | "Saya berperan dalam memfasilitasi proses evaluasi
memastikan keberhasilan | dan memastikan transparansi dalam komunikasi, dan
promosi yang adil dan objektif? | mendukung pengembangan profesional dari staff

kami."

4.) | Bagaimana evaluasi dilakukan | "Kami melakukan evaluasi secara berkala dengan
terhadap efektivitas kebijakan | melibatkan feedback dari staff, jumlah siswa yang
promosi saat ini? ada, dan branding sekolah."

5) Apakah ada masukan atau saran | "Saya percaya bahwa dengan adanya pengembangan
untuk  memperbaiki  sistem | dalam media promosi yang baru akan terlihat efektif
promosi di sekolah ini? dan pastinya akan lebih bisa menyebarkan informasi

lebihluas lagi."

Hasil

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh penulis maka berikut adalah

promosi yang dihasilkan

BINGUNG?

MAU LANJUT KEMANA?

Gambar 3. Opening

video




Selamat Datang Di
MA Wahid Hasyim Bangsri

Gambar 4. Realisasi Gedung
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Gambar 6. Realisasi Menceritakan Visi & Misi




Gambar 7. Realisasi Denah Lokasi
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Gambar 8. Realisasi Penghargaan

Yuk daftar Segera Ke MA\Wahid Hasyim Bangsri

Gambar 9. Realisasi Informasi Pendaftaran
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5. KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan




Saran

1.

Dari hasil penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa promosi sekolah MA Wahid
Hasyim Bangsri yang menggunakan kombinasi Adobe [llustrator untuk desain
karakter dan gambar, serta Adobe After Effects untuk animasi den&m efek visual
menarik, berhasil meningkatkan kualitas grafis dan animasi dalam video promosi.
Penelitian ini menggunakan metode pendekatan ADDIE yang terstruktur dan
efisien dalam proses pembuatan video, sehingga dapat membantu mencapai
tujuan promosi sekolah MA Wahid Hasyim Bangsri dengan efektif, sehingga
Empu menyampaikan pesan yang jelas dan menarik kepada audiens potensial.

Untuk mengetahui hasil dari penelitian ini, penulis melakukan uji coba skala kecil
yang melibatkan pihak sekolah, termasuk kepala sekolah, guru, dan siswa. Dari
hasil uji coba skala kecil tersebut, penulis berhasil mencatat bahwa sebanyak
81.4% responden memberikan penilaian yang masuk dalam kategori "Sangat
Bagus". Di sisi lain, terdapat 18,6% responden yang memberikan penilaian dalam
kategori "Kurang". Melalui uji coba ini, penulis dapat melihat respons awal dari
pihak sekolah terhadap materi penelitian, dimana mayoritas memberikan respons
yang sangat positif, sementara sebagian kecil menyampaikan kekurangan yang
perlu diperhatikan. Dengan demikian, penelitian ini memberikan gambaran awal
yang berguna dalam melanjutkan penelitian lebih lanjut atau melakukan

perbaikan yang diperlukan sebelum penerapan lebih luas.

Dari hasil penelitian ini, penulis mempunyai saran untuk penelitian serta untuk

pengembangan penelitian selanjutnya, antara lain :

1. Untuk Audio bisa dibuat lebih menarik, mugkin bisa diganti dengan audio
manusia secara langsung serta lebih dimodifikasi terkait gaya pembawaan setiap
karakter yang ditampilkan.

2. Untuk penelitian selanjunya penulis mengharapkan agar bisa membuat sebuah
produk yang baru atau memodifikasi sesaui trend kemudian hari.

3. Untuk penelitian selanjutnya diharapkan mampu tampil lebih baik lagi.
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